Ta6esa 5.1 Cneundukanyja npeaMera Ha CTYAHjCKOM IIporpamy JOKTOPCKHX CTyIHja

Ha3zus nmpeaMera: ﬂpyHITBeHI/I MAapKETHUHI' © MCHAIIMCHT M3BO3a HaMemTaja 1 Mponu3BoJa 04 ApPBETa

HacraBauk niau HactaBHuim: [1pod. jip bpanko 'maomuh, npod. ap Jleon Ob6aax

CraTyc npeamera: u300pHH

Bbpoj ECIIB: 14

Yeaos: [la je ynucao JOKTOPCKE CTYAMje W M3abpao MmpeaMere KOju ce oJHoce Ha obnact TproBuHa APBETOM U
C€KOHOMUKA JIPBHE MHIYCTPHUjE U YCICIIHO CaBIala0 MaTepHjy Koja ce u3ydyaBa y OKBUpY Ipeamera Meromoorija
HUWP-a u Texunke HUP-a.

nb npeamera
IImwp Kypca je ma ce CTyIeHTH YII03Hajy ca MOjMOBHHUM ofpelhemeM, yioroMm u GakTopuma APYIITBEHOT
MapKeTHHTa KOjHU Cy O] 3Hauaja 3a MCHAIIMCHT M3B03a HAMEINTaja U MTPOU3BOIA OJ1 IPBETA.

Hcxon npeqmera
OBnagaBme 3HaKBLUMAa O 3HAUajy, Y03 U YTUIA]y Haj3HAYAjHUjUX APYLITBEHUX (PaKTOpa HA MAPKETHHT
Y MEHAIMEHT ¥ M3B03a HAMEIITaja ¥ IPOMU3BOAA O] IPBETA.

Canp:kaj npeamera

Teopujcka nacmasa

Canpkaj Kypca je Tako KOHIUIHpaH da oOpalyje yTuiiaj Haj3HauyajHUjuX (aKTopa IPYIITBEHOT
MapKeTHHTa Ha MEHAIMEHT M3B03a HAMEIITaja 1 MPOMU3BO/Ia O]l ApBETa HA MOTEHIIVjaIHA TPXKHINTA U TO:
JPYIITBEHO-€KOHOMCKHX, KYJITYPOJIOIIKHX, JeMOTPa(CKUX U CTPYKTYpHHUX (akTopa. ¥ OKBHPY CBaKe OJ
HaBeJCHHUX Irpymna oOpaljyje ce 3Hayaj, yjaora M yTHIQ] CBAKOI' IOjeqUHAYHOr (pakTOpa Ha MEHAIMEHT
u3Bo3a. Y moceOHOM Jeny Kypca oOpaljyje ce 3Hauaj APYIITBEHOT MapKETHHra Kao WHCTPYMEHTa
CTpaTEeLIKOI KapakTepa 3a KOMIIaHHMje Koje ce 0aBe W3BO30M NPOM3BOAA OJ JIpBeTa (CTPaTELIKO
TUTaHUparbe, aHaIH3a [ICHOBHE U HEIIEHOBHE KOHKYPEHTHOCTH U JIp.).

Mpaxmuuna nacmasa : Kpoz wmzabpame crymuje ciyduaja (case study) Owmhe oOpahupanu yrumaju
paznuuuTUX (akTopa APYIITBEHOT MapKETHHra HA MEHAIMCHT HM3BO3a M3a0paHUX KOMIIaHWja JIPBHE
WHAyCTpHje. ¥ TOM CMHCIY KpO3 CTYIWjCKH HCTpakWBadku pan Oyhe cmpoBoheHa mcrpaxkuBama y
CKJIaJTy ca 33J]aTOM TEMOM.
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Bpoj gacoBa akTHBHE HacTaBe | Teopwujcka HacTaBa: 6 | IIpakTruna HacTaBa:

Mertone usBohema HacTaBe

HacraBa ce u3BoaM Kpo3 MOJyIe MpeaBamba/KOHCYITalMja KOji OJroBapajy MorjiaBbiMa MaTepHje U3
oBor Kypca. Ha kpajy npBor Oiioka HactaBe KaHIumatu nodujajy temy (case study) m3 oBe obmact u
CaMOCTAaJIHO paJieé CEMUHAPCKU pajl y KoMe 00jeMbaBajy CTeUeHa 3Hawba y TOKY HacTaBe Kao U 3Hama 10
KOjHUX Cy JOLUIN Y TOKY CAMOCTAJIHUX UCTPAKUBamA.

Ounena 3Hama (MakcuMaJHu Opoj moena 100)
IIpoBepa cTeueHMX 3Haa BPIIM CE HAa KPajy CeMecTpa M3pajoM M OJ0paHOM CEMHHApPCKOT paja MpH
yeMy ce yKyIaH Opoj IoeHa pacmozesbyje y oxHocy: cemunapeku paj (60), yemena onbpana pana (40).

Haunn mpoBepe 3Hama MOTy OWTH pPa3NuUuTH : (MMCMEHH WCIUTH, YCMEHH HCIIT, MPE3CHTalHja IPOjeKTa,
CEeMUHAPH UT]L......

*MakcuMalstHa ayxHa 1 crpanuna A4 ¢popmara
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